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IHRE VORTEILE AUF EINEN BLICK

—_

. Auslage in allen Geschéftsstellen der Mediengruppe Attenkofer

2. Durch grundlich akquirierte Verteil- und Auslagestellen erreichen Sie Ihre
Zielgruppe (u.a. Cafés, Restaurants, Juweliere, Gartnereien, Autohduser uvm).

B

Jeder Inserent erhalt die aktuelle Ausgabe zur kostenlosen Auslage und Weitergabe.
Die Bewerbung des Magazins erfolgt Uber unsere Medienkanale der Tageszeitungen

DIE ANZEIGENFORMATE IM UBERBLICK

PR-ANZEIGE

Sie wollen auf Ihr Unternehmen, Unsere Redakteure helfen Innen dabei, Ihre potentiellen
lhre besonderen Serviceleistungen Kunden bestmaoglich anzusprechen und erstellen auf
aufmerksam machen? Anfrage auch Text und Bild fUr Sie. Die Prasentation er-

folgt im modernen Layout des Magazins und flgt sich
Dann buchen Sie eine PR-Anzeige! somit perfekt ins Umfeld ein.
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MOGLICHE FORMATE

Anzeige 1/1: Anzeige 1/2 hoch:
160 mm x 252 mm 77 mm x 252 mm
Anzeige 2/1: Anzeige 1/3 quer:
370 mm x 252 mm 160 mm x 84 mm
Anzeige 1/2 quer: Anzeige 1/3 hoch:
160 mm x 118 mm 50 mm x 252 mm

Hinweis: Automatisch freigegeben sind fertig ge-
lieferte Anzeigenmotive. Daten sind stets im PDF/X-
1a:2001 Format, mit eingebetteten Schriften, 300 dpi
und 3 mm Beschnitt (umlaufend) zu liefern. Die Farben
mussen fUr den Vierfarbdruck (4c) optimiert sein. Auf
abweichende Sonder- oder Schmuckfarben kann kei-
ne Rucksicht genommen werden.



IMAGE-ANZEIGE

Wecken Sie Emotionen fur Ihre Produkte, Ihr Unternehmen oder Ihre Dienstleistungen

und prasentieren Sie sich mit einer erstklassigen Image-Anzeige.

MOGLICHE FORMATE

Anzeige 1/1:

210 mm x 297 mm + 3 mm je Seite Beschnitt
zu liefern Datenformat: 216 mm x 303 mm

Anzeige 1/2 quer:

160 mm x 118 mm

Anzeige 1/2 hoch:

77 mm x 252 mm

Anzeige 1/3 quer:

160 mm x 84 mm

Anzeige 1/3 hoch:

50 mm x 252 mm

WAHRHAFTIGE { |
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MOGLICHE FORMATE

Anzeige 2/1:

420 mm x 297 mm + 3 mm je Seite Beschnitt
zu liefern Datenformat: 426 mm x 303 mm

Hinweis: Automatisch freigegeben sind fertig ge-
lieferte Anzeigenmotive. Daten sind stets im PDF/X-
1a:2001 Format, mit eingebetteten Schriften, 300 dpi
und 3 mm Beschnitt (umlaufend) zu liefern. Die Farben
mussen fUr den Vierfarbdruck (4c) optimiert sein. Auf
abweichende Sonder- oder Schmuckfarben kann kei-
ne Rucksicht genommen werden.




PANORAMA

Begeistern Sie die Leser mit zwei zusammenhangenden Seiten Uber den Bund des
Magazins. Beste Aussichten und beeindruckende Wirkung fur Ihre Botschaft.
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MOG LICHE FORMATE Hinweis: Automatisch freigegeben sind fertig gelieferte An-

zeigenmotive. Daten sind stets im PDF/X-1a:2001 Format,
Panorama 2/1: mit eingebetteten Schriften, 300 dpi und 3 mm Beschnitt
420 mm x 297 mm + 3 mm je Seite Beschnitt (umlaufend) zu liefern. Die Farben missen fiir den Vierfarb-

zu liefern Datenformat: 426 mm x 303 mm
druck (4c) optimiert sein. Auf abweichende Sonder- oder

Schmuckfarben kann keine Ricksicht genommen werden.

UMSCHLAGSEITEN U2 | U3 | U4

v S ANZEIGE AUF
UMSCHLAGSEITEN

Sie wollen beste Beachtung?

Mit der Premium-Platzierung
auf einer Umschlagseite, ge-
nieBt Ihr Anzeigenmotiv maxi-
male Wahrnehmung.




—
FORMATE UND PREISE

Bezeichnung U3 11
Image (Breite x Hhe) 210 mm x 297 mm 210 mm x 297 mm 420 mm x 297 mm 210 mm x 297 mm
+ 3 mm Beschnitt + 3 mm Beschnitt + 3 mm Beschnitt + 3 mm Beschnitt
RR (Breite x Hohe) nicht buchbar nicht buchbar 370 mm x 258 mm 160 mm x 252 mm
Platzierung Umschlag/Innen/AuBen Umschlag Innen Innenteil Innenteil
Anzeigenpreis 1.990,- Euro* 1.624,- Euro* 2.700,- Euro* 1.299,- Euro*
Autpres fur Gestaltung 189,- Euro* 189,- Euro* 369,- Euro* 189,- Euro®

einer Imageanzeige

Bezeichnung 1/2 hoch 1/3 hoch
Image (Breite x Hohe) 160 mm x 118 mm 77 mm x 252 mm 160 mm x 84 mm 50 mm x 252 mm
RR (Breite x Hohe) 160 mm x 128 mm 77 mm x 252 mm 160 mm x 84 mm 50 mm x 252 mm
Platzierung Innenteil Innenteil Innenteil Innenteil
Anzeigenpreis 799,- Euro* 799,- Euro* 499,- Euro* 499,- Euro*
Aufpr C Iy Gestaltqng 59,- Euro* 59,- Euro* 59,- Euro* 59,- Euro*
einer Imageanzeige
SONDERLEISTUNGEN
PDF-Bearbeitung 70,- Euro*
Bildbearbeitung / Retuschen / Freisteller 70,- Euro*
Bilddatenbank-Material 70,- Euro*

Sondergestaltung:
Eine abweichende Gestaltung vom Grundlayout bzw. ein indi- 300,- Euro*
viduelles Layout haben einen einmaligen Aufpreis zur Folge.

Onlineerscheinung 159,- Euro*
pro Anzeigenbuchung

Bei jedem Auftrag sind zwei Korrekturldufe im Preis inklusive. Fir jeden weiteren Korrekturlauf werden 50,- Euro berechnet.
Buchung iiber eine Agentur: Anzeigenpreise zzgl. 15% AE-Provision.

Hinweis: Automatisch freigegeben sind fertig gelieferte Anzeigenmotive. Daten sind stets im PDF/X-1a:2001 Format, mit eingebetteten Schriften, 300 dpi
und 3 mm Beschnitt (umlaufend) zu liefern. Die Farben mussen fiir den Vierfarbdruck (4c) optimiert sein. Auf abweichende Sonder- oder Schmuckfarben kann keine
Rucksicht genommen werden.

Stornierung: Im Falle einer Stornierung bis spatestens zum Anzeigenschluss (04.09.2023) behélt sich der Verlag die Berechnung einer Aufwandsentschadigung in
Héhe von 50 % der Auftragssumme vor. Eine Stornierung nach Anzeigenschluss (04.09.2023) ist nicht mdglich.

Datenschutzhinweis:

Wir versichern Ihnen, dass lhre personenbezogenen Daten nur fUr die Auftragsbearbeitung verwendet werden. Sie haben jederzeit das Recht, per Mail, per Fax oder pos-
talisch Auskunft zu erhalten. DarUber hinaus haben Sie insbesondere das Recht auf Berichtigung oder Léschung der Daten im Rahmen der Datenschutzgrundverordnung.
Weitergehende Informationen erhalten Sie unter www.idowa.de/datenschutz bzw. www.onetz.de/datenschutzhinweis



Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir
Werbungtreibende

1. Anzeigenauftrag: Anzeigenauftrag im Sinne der
nachfolgenden Aligemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung eines oder
mehrerer Werbemittel (Anzeigen, PR, redaktionelle
Anzeigen) eines Werbungtreibenden (,Auftragge-
ber“) in einer oder mehreren vom Verlag (,Auftrag-
nehmer“) vermarkteten Publikationen. Werbung fiir
Waren bzw. Leistungen von mehr als einem Wer-
bungtreibenden innerhalb eines Auftrags bedirfen
einer gesonderten schriftlichen oder durch E-Mail
geschlossenen Vereinbarung.

2. Geltungsbereich: Fir den Werbeauftrag gelten
ausschlieBlich diese Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen des Verlags. Die Glltigkeit etwaiger Alige-
meiner Geschéftsbedingungen des Auftraggebers
oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen
Allgemeinen Geschaftsbedingungen nicht Gberein-
stimmen, ausdriicklich ausgeschlossen

3. Preise: Auftrdge werden nach der jeweils giiltigen
Preisliste in direkter Abwicklung zwischen dem Auf-
traggeber und dem Auftragnehmer berechnet, die
einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Bei
Buchung Uber einen Werbungsmittler (Werbeagen-
tur) gelten die Preise nach der jeweiligen Preisliste
zzgl. 15%.

4. Werbeagenturen: Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Ab-
rechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an
die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag
gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus
dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni
und Mangelnachlass. Die Vermittlungsprovision fallt
nur bei Vermittlung von Auftrdgen Dritter an. Sie
wird nur an vom Verlag anerkannte Werbeagenturen
vergltet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag
unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr
die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druck-
unterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als
Werbeagentur vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auf-
trdge von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zwei-
fel an der berufsmaBigen Ausiibung der Agenturta-
tigkeit oder der Bonitéat der Werbeagentur bestehen.
Anzeigenauftrage durch Werbeagenturen werden in
deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. So-
weit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der
Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zu-
stande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber
werden, muss dies gesondert unter namentlicher
Nennung des Werbungtreibenden vereinbart wer-
den. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur
einen Mandatsnachweis zu verlangen.

5. Anzeigen-Stornierung: Die Stornierung eines
Anzeigenauftrags bedarf zu ihrer Wirksamkeit der
Schriftform. Im Falle einer Stornierung eines be-

stehenden Auftrags bis zum Anzeigenschluss wer-
den dem Auftraggeber 50% der Auftragssumme als
pauschales Ausfallhonorar berechnet. Der Auftrag-
nehmer ist frei darin, anstelle der Pauschale den
ihm tatsachlich entstandenen Schaden geltend zu
machen. Eine Stornierung nach Anzeigenschluss ist
nicht méglich. Letzter Riicktrittstermin fir Titel- und
Umschlagseiten ist 90 Tage vor Anzeigenschluss.

6. Platzierungswiinsche: Der Verlag kann Platzie-
rungswiinsche vormerken und versuchen, sie im
Rahmen der technischen und gestalterischen Még-
lichkeiten zu berticksichtigen.

7. Konkurrenzausschluss: Ein Ausschluss von
Auftragen von Mitbewerbern kann weder fir eine
bestimmte Ausgabe noch fiir einen bestimmten
Zeitraum zugesichert werden. es ist daher nicht
ausgeschlossen, dass Konkurrenten des Auftragge-
bers in derselben Ausgabe und in Platzierungsnéahe
Werbung schalten.

8. Geheimhaltungsvereinbarung: Auftragnehmer
und Auftraggeber verpflichten sich, tber alle Ein-
zelheiten des Auftrages sowie liber Geschéfts- und
Betriebsgeheimnisse, lber die sie im Rahmen der
Abwicklung dieses Auftrages Kenntnis erlangen,
Stillschweigen zu bewahren. Die Verpflichtung be-
steht auch nach der Beendigung des Vertragsver-
héltnisses fort.

9. Kenntlichmachung von Werbemitteln: Werbe-
mittel werden vom Verlag durch Zuséatze als solche
kenntlich gemacht, wenn aus der Platzierung oder
aufgrund der Gestaltung des Werbemittels dessen
werbliche Absicht nicht deutlich genug hervorgeht.

10. Ablehnungsbefugnis: Der Verlag behélt sich
vor, Werbeauftrage wegen ihres Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen abzulehnen
bzw. zu sperren, wenn der Inhalt gegen Gesetze,
behoérdliche Bestimmungen oder die guten Sitten
verstoBt oder die Verdffentlichung der Werbung fir
den Anbieter unzumutbar ist. Dies gilt auch fir ein-
zelne Werbemittel im Rahmen eines Abschlusses.
Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt. Dariiber hinaus kann
der Verlag eine bereits veréffentlichte Werbung
zuriickziehen, wenn der Auftraggeber nachtraglich
Anderungen der Inhalte in der Werbung selbst bezie-
hungsweise hinter der Werbung oder durch die Ver-
weise vornimmt, und hierdurch die Voraussetzungen
von Satz 1 dieser Ziffer erfiillt werden.

11. Urheberrechte: Die durch den Verlag gestalteten
Anzeigen sind urheberrechtlich geschiitzt und diir-
fen nur mit ausdriicklicher Genehmigung des Verla-
ges weiterverarbeitet oder genutzt werden.

12. Nutzungsrechte fiir geliefertes Material: Mit der

Lieferung von durch den Verlag zu verarbeitendem
Material (z. B. Texte, Fotos) erklart der Auftraggeber,
dass er in Besitz der fiir die gewilinschte Veroffent-
lichung (z. B. Print, Online) erforderlichen Nutzungs-
rechte ist. Sofern Personen (z. B. Mitarbeiter, Kun-
den) abgebildet sind, versichert der Auftraggeber,
dass diese mit der Veréffentlichung einverstanden
sind. Die Dokumentation des Einverstédndnisses
obliegt dem Auftraggeber. Der Auftraggeber stellt
den Verlag von allen Anspriichen Dritter, die im Zu-
sammenhang mit der Verdffentlichung angelieferten
Materials geltend gemacht werden, frei.

13. Sorgfaltspflicht und Freistellung: Der Verlag
verwendet bei Entgegennahme und Priifung der
Anzeigentexte die geschéftsiibliche Sorgfalt, haftet
jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irre-
gefiihrt und getauscht wird. Der Auftraggeber steht
fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur
das Werbemittel zur Verfligung gestellten Text- und
Bildunterlagen ein. Der Auftraggeber haftet fir alle
Folgen und Schaden, die sich fiir den Verlag, ins-
besondere aufgrund presserechtlicher und gesetz-
licher Bestimmungen oder Vorschriften, aus dem
Inhalt der Anzeigen durch deren Abdruck und Streu-
ung ergeben kénnen. Fiir den Fall der Erstellung von
Inhalten durch den Verlag ist dieser mit Abnahme
der Inhalte durch den Auftraggeber von der Haftung
und Ansprichen Dritter freigestellt. Der Verlag be-
hélt sich gemaB Ziffer 10 vor, Anzeigenauftrage we-
gen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen.

14. Druckunterlagen: Vom Auftraggeber kénnen
druckfertige Dateien nach technischer Vorgabe
durch den Auftragnehmer bis spatestens zum An-
zeigenschluss kostenfrei angeliefert werden. Fur
die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder be-
schadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
ziiglich Ersatz an. Der Aufwand fiir die Bearbeitung
oder Aufbereitung mangelhaft angelieferter Druck-
unterlagen wird gemasB jeweils glltiger Preisliste
dem Auftraggeber in Rechnung gestellt. Der Ver-
lag gewahrleistet die fir den belegten Titel Gibliche
Druckqualitét im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Méglichkeiten.

15. Maéngel: Entspricht die Veroffentlichung der
Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Be-
schaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftragge-
ber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffent-
lichung in einem anderen Werbemittel, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder
des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde.
Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw.
Ersatzveréffentlichung zu verweigern, wenn diese
einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des




Inhalts, des Schuldverhaltnisses und der Gebote von
Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis
zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht
oder diese fir den Verlag nur mit unverhéltnismaBi-
gen Kosten mdéglich wéare. Reklamationen missen
(auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln) innerhalb
von vier Wochen nach Veréffentlichung geltend ge-
macht werden. Reklamationen bei nicht offensicht-
lichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem
gesetzlichen Verjdhrungsbeginn geltend gemacht

werden.

16. Haftung des Auftragnehmers: Die Haftung des
Auftragnehmers ist grundsétzlich begrenzt auf Vor-
satz und/oder grobe Fahrléssigkeit des Verlags,
dessen Vertreter oder Erfiillungsgehilfen. Im Falle
von einfacher Fahrlassigkeit haftet der Auftragneh-
mer nur bei Verletzung einer wesentlichen Vertrags-
pflicht (Kardinalpflicht), wobei die Haftung auf den
typischerweise entstehenden Schaden beschrankt
ist, somit auf solche Schaden, mit deren Entstehung
im Rahmen des Vertrages typischerweise gerechnet
werden muss. Fir Schaden aus der Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit, die auf
einer vorsatzlichen, grob fahrlassigen oder fahrlassi-
gen Pflichtverletzung durch den Auftragnehmer, eines
gesetzlichen Vertreters oder Erfiillungsgehilfen des
Auftragnehmers beruhen, haftet der Auftragnehmer
nach den gesetzlichen Bestimmungen. Eine dariiber-
hinausgehende Haftung auf Schadensersatz ist aus-
geschlossen, insbesondere eine Haftung fir leichte
Fahrléassigkeit bei nicht wesentlichen Vertragspflich-
ten. Insbesondere haftet der Auftragnehmer auch
nicht fiir Leistungsstérungen auBerhalb seiner Risi-
kosphére, insbesondere bei Stérungen im Internet, in
Folge hoherer Gewalt (einschlieBlich Epidemien und
Pandemien) oder durch Stérung des Arbeitsfriedens
sowie im Falle einer Betriebsunterbrechung bzw. bei
einem Systemausfall. Der Auftragnehmer haftet nicht
far Verluste, die dem Auftraggeber durch seine feh-
lende Mitwirkung bei der Erfiillung des Auftrages ent-
stehen. Dies gilt insbesondere fiir einen Verlust von
Daten und/oder Programmen, soweit es der Auftrag-
geber unterlassen hat, Datensicherungen durchzu-
fuhren. Die Bestimmungen des Produkthaftungsge-
setzes und des Telekommunikationsgesetzes bleiben
unberihrt.

17. Verjéhrung: Alle gegen den Verlag gerichteten An-
spriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren
innerhalb eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjah-
rungsbeginn, sofern sie nicht auf vorséatzlichem Ver-
halten beruhen.

18. Korrekturabziige: Korrekturabziige werden dem
Auftraggeber zur Abnahme geliefert. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der
zuriickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftrag-
geber den Probeabzug nicht fristgerecht zuriick, so
gilt die Genehmigung zum Druck erteilt. Zwei Korrek-
turlaufe sind bei jedem Auftrag inklusive, jeder weite-

" T

re Korrekturlauf wird nach j gliltiger Pr

berechnet.

19. Technische Verdnderungen des Magazins oder
der Webseite, z. B. Format, Papier, Online- Darstel-
lung liegen im Ermessen des Verlages. Der Verlag darf
Anzeigen auch ohne Riicksprache mit dem Auftrag-
geber in anderen Medien seines Portfolios, insbeson-
dere Onlinemedien, veroffentlichen.

20. Rechnung, Zahlungsverzug und Stundung: Die
Rechnungsstellung erfolgt sofort nach Vertragsab-
schluss, spéatestens aber 14 Tage nach erstmaliger
Verdffentlichung des Werbemittels. Die Rechnung
ist sofort nach Erhalt zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Unberechtigte Abziige werden
nachbelastet. Ubersteigt die Belegungsdauer einen
Monat, wird vor Beginn einer Belegungsdauer eine
Rechnung lber den kommenden Belegungszeit-
raum gestellt. Der Auftragnehmer behalt sich ferner
das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften, Nach-
berechnungen) fehlerhafter Auftragsabrechnungen
innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstel-
lung vorzunehmen. Fiir elektronische Bezahlsysteme
gelten jeweils gesonderte Bedingungen. Bei Zah-
lungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Ein-
ziehungskosten berechnet. Der Auftragnehmer kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung eines lau-
fenden Auftrags bis zur Bezahlung zurlickstellen und
fir die restlichen Werbeschaltungen ohne Riicksicht
auf das urspriinglich vereinbarte Zahlungsziel Vor-
auszahlung verlangen. Dasselbe gilt beim Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des
Auftraggebers. Eine Zuriickbehaltung von Zahlun-
gen durch den Auftraggeber aufgrund ausstehender
Leistungen aus anderen Auftragen mit dem Verlag
ist ausgeschlossen. Eine Aufrechnung mit Forderun-
gen gegen den Verlag ist nur mit unbestrittenen oder

rechtskraftig festgestellten Forderungen zulassig.

21. Belegexemplar: Der Verlag stellt dem Auftragge-
ber ein - auf Wunsch auch mehrere - Belegexemp-
lar(e) zur Verfligung.

22, Gestaltungs-Kosten: Kosten fir vom Auftrag-
geber gewilinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihnrungen
hat der Auftraggeber zu tragen.

23. Aufbewahrungspflicht: Druckunterlagen werden
nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
mit einer Frist von drei Monaten nach Auftragsablauf.

24. Schriftformklausel: Im Einzelfall getroffene, in-
dividuelle Vereinbarungen mit dem Auftraggeber
(einschlieBlich Nebenabreden, Erganzungen und
Anderungen) haben in jedem Fall Vorrang vor diesen
AGB. Fir den Inhalt derartiger Vereinbarungen ist die

Schriftform erforderlich.

Zusatzliche Geschéftsbedingungen der
Mediengruppe Attenkofer | idowapro
GmbH & Co. KG

a.) Datenschutz: Der Verlag wickelt die Werbeauf-
trdge nach den geltenden datenschutzrechtlichen
Bestimmungen ab und verarbeitet auf dieser Grund-
lage personenbezogene Daten. Fir weiterfihrende
datenschutzrechtliche Informationen, insbesondere
zu lhren Rechten als Betroffene/r verweist der Ver-
lag auf seine Datenschutzerklarung. Diese finden Sie
unter https://www.idowa.de/datenschutz/ . Sofern
der Verlag in Zusammenhang mit der Abwicklung von
Werbeauftragen Dritte beauftragt, schlieBt er dazu mit
dem Dritten einen Auftragsverarbeitungsvertrag nach
MaBgabe von Art. 28 DSGVO ab. Sollte der Auftrag-
geber durch Verwendung spezieller Techniken, wie z.B.
dem Einsatz von Cookies oder Zahlpixeln, Daten aus
der Schaltung von Werbemitteln auf den Onlineange-
boten des Anbieters gewinnen oder sammeln, sichert
der Auftraggeber zu, dass er bei Erhebung, Verarbei-
tung und Nutzung von personenbezogenen Daten die
jeweils giiltigen datenschutzrechtlichen Vorgaben
einhalten wird. Setzt der Auftraggeber Systeme eines
Dritten ein, wird er sicherstellen, dass auch dieser die
jeweiligen Vorgaben einhélt. Der Verlag ist berechtigt,
Werbeumsétze und vergleichbar relevante Daten des
Auftraggebers auf Produktebene in angemessenem
Umfang zu Marktforschungszwecken selbst zu nutzen
oder an anerkannte Marktforschungsunternehmen
und/oder an Unternehmen, die sich mit der Erhebung
und Auswertung solcher Informationen beschéftigen,
weiterzuleiten. Ist der Auftraggeber dazu nicht bereit,
hat er dies dem Auftragnehmer bei Vertragsschluss
schriftlich mitzuteilen.

idowapro Agentur GmbH & Co. KG
Ludwigsplatz 32

94315 Straubing

per Mail: info@golf-faszination.de

b.) Erfiilllungsort: Das Rechtsverhéltnis zwischen
Auftraggeber und Verlag untersteht deutschem
Recht. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist Straubing.

c.) Anwendbares Recht: Es gilt ausschlieBlich das
Recht der Bundesrepublik Deutschland

d.) Hinweis zur Streitbeilegung: Die Europaische
Kommission stellt unter http://ec.europa.eu/con-
sumers/odr/ eine Plattform zur auBergerichtlichen
Online- Streitbeilegung (sogenannte OS-Plattform)
bereit. Die Mediengruppe Straubinger Tagblatt/
Landshuter Zeitung ist zu der Teilnahme an einem
Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucher-

schlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

Stand 10/2023
Herausgeber:
idowapro Agentur GmbH & Co. KG
Ludwigsplatz 32 | 94315 Straubing
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